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Information ? Propagande ? Manipulation ?

Dans un ouvrage paru en 1928 -"Propaganda. Comment manipuler l'opinion en dÃ©mocratie"-, l'AmÃ©ricain Edward
Bernays part d'un constat : l'avÃ¨nement de la sociÃ©tÃ© dÃ©mocratique oblige les classes dominantes Ã  inventer
des formes originales de persuasion afin d'influencer l'opinion des masses.
On connait l'usage qu'en feront les dictatures fasciste, nazie et soviÃ©tique...

Une nouvelle doctrine de propagande est nÃ©e aux USA dans les annÃ©es 1990, entiÃ¨rement basÃ©e sur "l'art de
raconter des histoires" : le "storytelling". PhÃ©nomÃ¨ne analysÃ© par Christian Salmon dans "Storytelling. La
machine Ã  fabriquer des histoires et Ã  formater les esprits".
Le "storytelling" cherche Ã  mettre en scÃ¨ne l'actualitÃ© : des techniciens s'emploient Ã  "trousser une histoire
(spinning the story) puis Ã  la "vendre" Ã  la presse en lui fournissant une 'ligne du jour" livrÃ©e avec quelques
"petites" phrases" adÃ©quates. Ecoutons l'ancien vice-prÃ©sident amÃ©ricain Dick Cheney (2001-2009) :
"Pour avoir une prÃ©sidence efficace, la Maison Blanche doit contrÃ´ler l'agenda : vous ne devez pas laisser la
presse fixer les prioritÃ©s. Si vous les laissez faire (les journalistes), ils saccageront votre prÃ©sidence".
Depuis lors, la stratÃ©gie n'a pas variÃ© : "Ã©vacuer les questions de sociÃ©tÃ© et dÃ©tourner l'attention de
l'opinion en Ã©laborant un rÃ©cit captivant , une fable Ã©difiante, remplie de bons et de mÃ©chants".
Technique de communication mais aussi puissant instrument de contrÃ´le, cette "mise en rÃ©cit" gÃ©nÃ©ralisÃ©e
assure "aussi bien une police des conduites qu'une
pÃ©dagogie du changement".

L'auteur revient sur "les campagnes marketing" de N. Sarkozy et S. Royal en 2007 :
http://www.lekti-ecriture.com/contrefeux/Le-nouvel-ordre-narratif.html
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